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Opinion

L.as lecciones del coronavirus

T 1 sprobablequedesde
I la Segunda Guerra

Mundial, la humani-
J4__| dad no entrara en
unaincertidumbre de tal mag-
nitud como la que estamos vi-
viendo por estos dias: las noti-
cias catastroficas que alimen-
tan los titulares cada dia por
cuenta del coronavirus, la
percepcion de no saber cuan-
doterminara toda esta coyun-
tura, la desesperacion de los
gobernantes por hacer lo me-
jor posible y la incredulidad
de una parte de la sociedad
que quiere convencerse de
que nada pasa.

Sien algo se diferencia este
tiempo con el de 1945 es el
avance de latecnologia. Lare-
volucion de la economia digi-
tal nos esta ofreciendo unase-
rie de alternativas para sobre-
llevar la situacion.

De una parte, los medios
de comunicacion nos estanin-
formando en tiempo real so-
bre como avanza el virus a ni-
vel global y qué han hecho
bien o mal los demas paises

para que aca en Colombia no
se cometan los mismos erro-
res. Las cifras actuales han
permitido extrapolar los da-
tos hasta determinar el creci-
miento aproximado de conta-
giados en el tiempo.

Por otro lado, las empre-
sas han tenido que reinven-
tarse haciendo teletrabajo
con sus clientes y emplea-
dos, echando manodelashe-
rramientas digitales. Como
cambian los tiempos, ante la
imposibilidad de hacer re-
uniones presenciales para
no exponer a la gente al con-
tagio del coronavirus esta
modalidad de trabajo desde
casa ha cobrado toda la rele-
vancia.

Algunos de manera impro-
visada y otros con mas expe-
riencia estan aprovechando
las bondades de la tecnologia
para conectarse en teleconfe-
rencias, trabajar documentos
en la nube e intentar llevar a
cabo de manera virtual el ma-
yor niimero de operaciones
de negocios posibles.

La humanidad se esta en-
frentando a circunstancias ad-
versas que obligan a ser res-
ponsables en el consumo de
cualquier bien o servicio. Y
en el mundo de la tecnologia,
la informacién circula a tra-
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El confinamiento nos
permitira salir pron-
to de esta situacion a
un mundo en el que
vamos a valorar la
ciencia, la familia, los
amigos, la naturaleza
y cada detalle de
lavida. Fuerza y
resiliencia ante la
adversidad’”.

vés de unos canales en inter-
net que podrian saturarse. A
la hora de conectarse y mien-
tras se lleva a cabo el confina-
miento desde casa, hay que
ser conscientes de la impor-
tancia de no abusar del privi-
legio de mantenerse conecta-
do con el mundo a través de
las redes.

Por supuesto que los nego-
cios no deben detenerse en el
mundo digital nilas telecomu-
nicaciones, pero si hay que

ser responsable con el consu-
mo de ancho de banda (en
eso influyen actividades
como la descarga de videos,
misica y los videojuegos).

Un aspecto no menos im-
portante en esta coyuntura
corresponde al comporta-
miento en las redes sociales y
laveracidad de las publicacio-
nes en plataformas como
WhatsApp.

Mas argumentos, revision
de las fuentes de informacion
y menos mensajes alarmistas
contribuyen a evitar la gene-
racion de panico entre las per-
sonas. Solode esa formasere-
ducira el volumen de fake
news que puede ser, en este
momento, uno de los peores
aliados.

Y la recomendacio6n final
es quedarse en casa. Con los
privilegios que nos ofrece la
tecnologia, hoy mas que nun-
ca es un deber mantenerse
aislado.

El confinamiento nos per-
mitira salir pronto de esta si-
tuacion a un mundo en el que
vamos a valorar la ciencia, la
familia, los amigos, la natura-
leza y cada detalle de la vida.
Fuerzayresiliencia ante laad-
versidad.

CEO de Innobrand
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Victoria pirrica

T ] nmediodelabaratn-
_{ da de las tltimas se-

manas por cuenta
4| del covid-19 y la gue-
rradel petréleo, quedé sepul-
tada la noticia de la balanza
comercial de Estados Unidos.
Vale la pena sacarla a flote,
pues se trata del eje central de
la vision ‘trumpiana’ sobre la
relacion economica entre pai-
ses y es el fundamento de la
guerra comercial que tanto
dario le hace al mundo.

El déficit comercial de EE.
UU. en 2019 ascendio a
US$853 mil millones, con una
reduccion del 2,5% respecto
al observado en 2018; en tér-
minos absolutos se redujo en
US$22 mil millones, tras dos
afos de altos crecimientos.

El saldo del comercio de
bienes que mayor interés sus-
cita es el de EE. UU. con Chi-
na, que es el blanco principal
de la guerra comercial; con
esta nacion el déficit fue
17,6% menor que el del afio

anterior y su caida fue de
US$74 mil millones, cifra
nada despreciable; este resul-
tado refleja una contracciéon
del 16,2% en las importacio-
nes y una del 11,3% en las ex-
portaciones. Puesto en esos
términos, pareceria que
Trump salié victorioso de su
guerra. Pero la realidad no es
clara. En primer lugar, por la
existencia de cadenas globa-
les de valor, el costo ha sidola
pérdida de dindmica del co-
mercio internacional, lo que,
sumado a otros hechos, con-
tribuy6 a desacelerar el creci-
miento econdmico de nume-
rosos paises. Segiin las estima-
ciones del Netherlands Bu-
reau for Economic Policy
Analysis (CPB World Trade
Monitor) durante 2019 el volu-
men de comercio y los pre-
cios unitarios cayeron 0,4% y
2,6%, respectivamente.

En segundo lugar, como
consecuenciadel fracking, Es-
tados Unidos se convirtio en
el primer productor mundial
de petroleo y, en consecuen-
cia, siguid reduciendo sus
compras al mercado interna-
cional. En 2019 disminuyo
sus importaciones del hidro-
carburq en US$30.000 millo-
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La creciente proba-
bilidad de recesion
global, que no estaba
en el radar de los
analistas hasta hace
dos meses, ocurrira
en una economia
mundial debilitada”.

nes y, segun los célculos del
U.S. Census Bureau, el déficit
comercial sin petréleo se in-
cremento en 1,8%.

En tercer lugar, parte de
las compras que se hacian a
China fueron sustituidas por
las realizadas a otros paises,
lo que se refleja en el mayor
déficit comercial de EE. UU.
con México (26%), Canada
(42%), Vietnam (41%), Corea
del Sur (16%) y la Union Euro-
pea (5%). En cuarto lugar, la
esperanza de Trump y de los
idedlogos de la guerra comer-

cial, como Peter Navarro, era
que la imposicion de arance-
les a China obligara a las em-
presas a retornar al pais y a
crecer la producciéon nacio-
nal. Sin embargo, lo que se
esta observando es lo contra-
rio: el indice de produccion
industrial de Estados Unidos
crecio 4% anual al cierre de
2018 y registrd una variacion
negativa del1%al cerrar 2019.
En sintesis, la victoria de
Trump en la guerra comercial
es pirrica, como lo habian an-
ticipado destacados econo-
mistas. En un escenario con
coronavirus y guerra petrole-
ra, el dolar se fortalece y hace
que las exportaciones estado-
unidenses se vean perjudica-
das por el cambio de los pre-
cios relativos, por lo que cabe
esperar que esas deleznables
ganancias se diluyan. El pro-
blema es que la creciente pro-
babilidad de recesion global
que no estaba en el radar de
los analistas hasta hace un
par de meses, ocurrira en una
economia mundial debilitada
y con limitado margen de ma-
niobra de las autoridades eco-
nomicas de muchos paises.

*Director de Estudios Econémicos
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Papel higiénico:
ique rollo!

Carlos Gustavo
Alvarez

acalamidad de salud que azota al mun-

do, glistenos o no, sera también la en-

fermedad infecciosa mas caricaturiza-

da y ‘memeada’ de la historia. Es una
paradoja infame, solo posible por el desborda-
do sentido del humor bueno y la mentecatez
del chiste funesto que inundan las redes.

Memes, montajes y burlas se han recreado
con la singular orgia de compra de papel higié-
nico que se ha dado en los paises afectados, in-
cluido Colombia. Paquetes y ‘pacas’ de rollos
desbordan la contencion de los carros de mer-
cado. Y miles de personas salen de tiendas y de
grandes superficies con el articulo en la mano.
Como un trofeo, proteccion tutelar contra una
especie dejinete del Apocalipsis, encarnado en
la bestia de una diarrea ecuménica.

La demanda fenomenal del papel toilette,
como se le llama con afrancesado acento, ha
quedado registrada en imagenes que hacen in-
controvertible la desmesura. Incluyen el regis-
tro de un hombre en Australia -donde se regu-
16 la venta per cépita-, que, cuchillo en mano,
disputé amuerte la iiltima unidad que habia de-
jadolarapifa. Ha sido tan sorpresivo y multitu-
dinario este delirio, que ya se ha convertido en
una curiosidad cientifica.

También la historia del papel higiénico es
digna de fisgoneo. Si el covid-19 sali6 en un es-
tornudo de China para el mundo, alla, tam-
bién, y como casi todas las cosas que conoce-
mos, nacié el papel higiénico. Y no fue ayer.
Aunque fue inventado por el conocidisimo Cai
Lun, en el siglo I1 D.C., esta probado que, cua-
tro centurias antes, ya servia para lo mismo
que sirve ahora.

Wikipediaresefa que, en el siglo XIV, duran-
tela Dinastia Yuan, la produccién del adminicu-
lo ya era cuantiosa: diez millones de paquetes
de 1.000 a 10.000 hojas de papel higiénico
cada uno. El estrato imperial lo usaba perfuma-
do en el recepticulo ylos de mis abajito “se lim-
piaban con la mano y agua, trapos viejos, viru-
tas, hojas, hierba, paja, piedras, arena, musgo,
nieve, cascaras de plantas, helechos, pieles de
frutas, conchas o corazones de maiz, segtin el
pais, las condiciones climaticas y costumbres
sociales”. El aguante in situ era maytusculo.

Estados Unidos es el mayor consumidor. Por
cada persona, al afio, 12,7 kilogramos y 141 ro-
llos. Resulta mintisculo, porque otra fuente re-
fiere 22 kilos por gringo. Le siguen en el monti-
culo, Alemania y el Reino Unido.

Enmiopinion, el papel higiénico es el simbo-
lo del desperdicio. Tal vez por su condicion de
rollo, como lo vendieron en 1890 los inolvida-
bles hermanos Scott, afios después de que su
compatriota Joseph Gayetty lo comercializara
como “papel medicinal”, le pusiera al6e vera y
lo recomendara para las hemorroides. Todos
sabemos coémo se jala sin piedad. Incluso las
propagandas han puesto desde bebés hasta ca-
nes a derrocharlo alegremente.

Existe el imaginario que, como el agua, nun-
ca se va a acabar. Bien lo saben los administra-
dores de bafios publicos. Ojala este tiempo de
tantas lecciones, que nos llegan como del ora-
culo, también nos ensefie a no malgastarlo en
el cubiculo.
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