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TRANSPORTE. LA NUEVA
CLASE ESTA DIRIGIDA A
VIAJEROS FRECUENTES O
CORPORATIVOS, QUE
PODRAN DISFRUTAR VARIOS
BENEFICIOS. LA AEROLINEA
BUSCA CRECER 7% EN EL
PAIS ESTE ANO

BOGOTA
Latam Airlines Groupy sus fi-
liales transportaron 74,1 millo-
nes de pasajeros durante 2019,
lo que representa un creci-
miento de 7,8% con respecto a
2018.En 2020, laaerolinea em-
pieza con un gran anuncio y es
sunuevo servicio parausuarios
corporativos: Premium Eco-
nomy, unanueva clase que per-
mitira generar una mejor expe-
riencia a sus clientes.
Santiago Alvarez, director
ejecutivo de Latam Airlines en
Colombia, explic6 a LR los be-
neficios de este producto, el
cual, dijo, eslanoticiamés gran-
de paralos usuarios desde la fu-
sién entre LAN y TAM.

iDequétrataelnuevoproduc-
to que ofreceran?

Hoy lanzamos nuestro nuevo
producto que se llama Premium
Economy, que esti enfocado en
los viajeros frecuentes o corpo-
rativos. Es para ese viajero que
prefiere tener una mejor expe-
riencia devuelo, para quien pre-
fiere mayor comodidad y priva-
cidad frente a precio. La nueva
clase se lanzar4 en toda Ameéri-
ca Latina en los aviones de cor-
toymedianoalcance quesonlos

aviones de la familia Airbu-
sA320.Estenuevoproducto per-
mitira segmentar de mejor ma-
nera la cabina. En Latam solo
ofreciamos la clase econémica.

¢iCudleselvalordiferencialde
esta nueva clase?

Tiene varios aspectos. Los
asientosdelasprimeras tresfilas
seran privadas y los asientos se-
ran mas cémodos. Ademas, el
servicio abordo incluye snacks
y bebidas gratuitas. Tiene com-
partimientos exclusivos para
guardar el equipaje. En tierra
también tiene otros beneficios
como chek-in preferente, tres
piezas de equipaje de bodega de
23 kg cada una y acceso ala sala
VIP en vuelos internacionales,
asi como embarque preferente.

¢Cuéndoestard el productoen
el mercado?

Empieza a volar el 16 de
marzo, perodesdeel 15 de ene-
ro se empieza a vender. Es un
lanzamiento muy importante
para Latam. Se lanza simulta-
neamente en todos los merca-
dos domésticos que tienen
aviones Airbus320. Desde la
fusion (entre Lany Tam), no ha-
bia una noticia de este calibre
de cara a los pasajeros.

iCuanto costard comparado
con la clase econémica?

Comparado con la clase eco-
némica, Premium Economy es
30% mas caro. Pero el valor ab-
soluto depende de la fecha de
compra, la ruta y otros factores,
peroese esel promediodeloque
se eleva el precio.
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¢Cuintos aviones y qué vue-
los en Colombia tendrén la cla-
se Premium?

Todos los vuelos domésticos
e internacionales que operan
en flota de cortoy mediano pla-
zo. Adaptamos las cabinas en
dos blogues con una inversion
de US$400 millones que se
anuncio para las renovaciones
de los aviones. En el pais tene-
mos 17 Airbus320, todos pres-
taran el servicio Premium Eco-
nomy ¥ el grupo en total tiene
325 aviones en operacion.

4Cuantas usuarios pasarian a
usar esta clase?

En esta nueva clase hay 12
asientos por cada vuelo. Tene-
mos contemplado que 50% de
losasientossevenda, el otro 50%
se usara para generar estrate-
gias de lealtad de los viajeros
que tienen categoria premium
dentro del programa de viajero
frecuente.

¢ Cuéntos pasajeros moviliza-
ron en 2019 y cuil es el objetivo
en 20207

Desde julio del afio pasado
implementamos més frecuen-

Nancy
Caviedes
Daocente del
Peligran

“Las aerolineas deben
identificar y centrarse en
las necesidades de los
diferentes segmentos de
mercado, teniendo en
cuenta no solo la oferta
sino también el servicio”.

Escanee con su celular
para escuchar la entrevista
con ¢l ejecutivo de Latam.

Siganos en:

www.larepublica.co
Con informacidn sobre los proyectos para
reqular plataformas digitales.

cias en las rutas Bogota-Cali, Bo-
gota-Medellin y Bogota-Bucara-
manga. En total transportamos
5,9millones de pasajeros dentro
de Colombia y tenemos previs-
topara 2020 transportar 7% mas
y rozar los siete millones.

¢Cuél esla participacién en el
mercado doméstico?

Cerramos con una participa-
cién de 24% en Colombia.

ZPlanean abrir nuevas rutas?

No. Queremos consolidar
nuestro plan de expansién en
Cali, Medellin y Bucaramanga.
Fortalecimoslaconectividad en-
tre Pert1 y Colombia.

:Qué ciudades vieron con
buena dindmica?

Barranquilla y Cartagena
porque combinan bien el seg-
mento turistico con el de ne-
gocios. También vemos un alza
en rutas directas.

£ Cémo los afecto el precio del
dolar?

Ladevaluaciénesunadelas
variables que mas nos afecta
en el costo. Tuvo un impacto
porque genera contracciones
de la demanda, los pasajeros
tienden a volar menos a desti-
nos internacionales.

De cara a 2020, creemos gue
se va a mover entre $3.250 y
$3.400,nos convieneméaslacifra
baja de ese rengo.

JOSE GONZALEZ BELL
jgonzalez@larepublica.com.co

ENERGIA. SE ESPERA QUE EL 16 DE ENERO DE ESTE ANO SE SUSPENDAN LAS LABORES DE LA COMPANIA

Geopark Colombia anuncio la compra de Amerisur

BOGOTA
Lapetrolera GeoPark Colom-
biainformé que adquirira todo
el capital social de Amerisur.
Con esta transaccion, la com-
pafia se beneficiar4d con una
cartera mas equilibrada, am-
pliando el nuevo proyecto y de
esta manera continuar mejo-
rando el acceso a una comuni-
dad de inversién mas amplia.
Elesquema entrari envigen-
cia, el 16 de enero de 2020. Se
esperaquelastransaccionesen
las acciones de Amerisur se sus-
pendan a partir de este diay la
admisi6n a cotizacién de las ac-
ciones de Amerisur se cancele

conefectoapartirdel 17 deene-
ro de 2020.

Latransacciénincorporara
12 bloques de produccién, de-
sarrollo y exploracién en Co-
lombia, cubriendo 2,5 millo-
nes de acres brutos,
incluyendo 11 bloques opera-
dos en la cuenca del Putuma-
yo y el CPO-5 blogue no ope-
rado en la cuenca de los
Llanos, un exitoso equipo
operativoy el Oleoducto Bina-
cional Amerisur , una estruc-
tura para la exportaciéon de
Colombia a Ecuador.

Geopark durante 2019 alcan-
z6 una produccién consolidada

de crudo y gas de 41.786 barri-
les de petréleo equivalente por
dia aumentando 8%. En el cuar-
to trimestre de 2018 fue de
38.741 boepd. :

Su produccion neta prome-
dio de petréleoygasen Colom-
bia crecié 9% a 33.311 boepd
en el cuarto trimestre de 2019
en comparacién con el cuarto
trimestre 2018 que fue de
30.641 boepd, lo querefleja, de
acuerdo con la compaiiia, la
continuay exitosaexploracién
y perforacion de desarrollo en
el blogue Llanos.

MARIA ALEJANDRA RUIZ RICO
mruiz@larepublica.com.co

INDICADORES FINANCIEROS GEOPARK 2019

Venta de Petrdleo crudo (US$ millones)

Venta de gas (US$ millones)
|05

Ingresos (USS millones)

Costos operativos y de producciéna (US$ millones)
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EBITDA Ajustado (US$ millones)

925

Inversiones en bienes de capital (US$ millones)
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