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Facebook y Google tienen 65% de

TECNOLOGIA. EL
PRESIDENTE DE HAVAS
MEDIA GROUP TAMBIEN
ASEGURO QUE EN EL
MUNDO DE LA PAUTA ESTAN
APARECIENDO GRANDES
COMPETIDORES COMO
ALIBABA'Y AMAZON

BOGOTA
Las redes sociales y la frans-
formacion digital han obligado
a las agencias de publicidad y
relaciones ptblicasabrindarun
servicio dife-
— rencial que le
MSIDE aporte valor a
3 sus clientes,
asi lo explicé Alfonso Rodés
Vila, presidente de Havas Media
Group, quién también reafirmé
sobre el mercado, que Facebook
y Google son los duenios de la
pauta publicitaria, junto con
nuevos jugadores como Aliba-
ba y Amazon. Sobre este punto
afirmé que como consumidorle
preocupa esa concentracion.

JEsverdad que el sector estd
estancado? ;Los esléganes si-
guen vigentes en la publicidad?

Los esléganes no han perdi-
do valor, hoy con un panorama
de medios tan complejo, un
buen eslogan hace la diferen-
cia. Es cierto que la publicidad
esinvisible o no somos capaces
de verla, pero cuando hay una
buena creatividad detras de
una campafia, resalta.

Si la creatividad siempre ha
sido importante, ahora es im-
portante saber cuil es el valor

afiadidoy el gran reto como sec-
tor y Grupo es construir una or-
ganizacion que simplifique la
vida a nuestros clientes.

4Cual es el propdsito de
Havas Village?

Con el fin de facilitar la pres-
tacion de nuestro servicio, des-
de hace seis afios iniciamos la
construccion de Havas Village,
donde unificamos las agencias
del grupo en funcién de la ne-
cesidad del cliente.

;Cudles son los canales qué
mas estin recibiendo inversion
y cuéleslos que més han caido?

Los que mas estan sufrien-
do son los medios impresos y
los que més aguantan son la ra-
dio y exterior. Sorprendente-
mente la television todavia re-
siste y obviamente todo lo que
tiene que ver con canales digi-
tales, que sonlosque adquieren
maAs protagonismo con actores
como Facebook y Google.

;Qué tanto se estin llevan-
do de la torta de publicidad es-
tas empresas?

Google y Facebook se llevan
cerca de 65% de la pauta digital
anivel globalyestatendenciava
aseguir creciendo, peromasque
subir ellos dos, en el mundo es-
tan apareciendo dos jugadores

"importantes: Amazony Alibaba.

Esta plataforma de publicidad y
todo su negocio esta basado en
los ingresos de publicidad.

£Como estan avanzando es-
tos dos nuevos competidores
publicitarios?

AVISO DE FUSION,
BUENTIPO ANCHOR WORLDWIDE S.A.5., sociedad identificada con N.LT, 900.706.422 - 0, constituida mediante
la inscripcion efectuada el 26 de febrero de 2014 ante ls Cémara de Comerclo de Bogotd del documento privado
de fecha 26 de febrero de 2014 (en adefante la "Sociedad Absorbente”), y ANCHOR WORLDWIDE HOLDINGS
COLOMBIA SAS., socledad identificada con N.LT. 901.122.692-9 constituida mediante inscripcién efectuadael 11
de octubre de 2017 ante la Cdmara de Comercio de Bogota del documento privado de fecha 27 de septiembre de
2017 (en adelante |a “Sociedad Absorbida”) avisan a todos sus acreedores y demis terceros que:

1. La Asamblea General de Accionistas de la Socledad Absorbida en reunién universal del 7 de noviembre de 2019,
y la Asamblea General de Accionistas dé la Sociedad Absorbente en reunién universal del 7 de noviembre de 2019,
aprobaron el compromiso de fusién, en virtud del cual |a Sociedad Absorbente absorbe a la Sociedad Absorbida.

2. Los datos de la fusién por absorcién son los sigulentes, todos con base en los estados financieros certificados
con corte al 31 de octubre de 2019: 7

a. Que a la fecha la Sociedad Absorbents y la Sociedad Absarbida tienen la siguiente composicién de capital:

Valor Nominal por
Accién

COP § 10.000

Sociedad Capital Suscrito y Pagado

COP $ 200.010.000, dividido en 20.001 acciones

Buentipo Anchor Worldwide S.AS

Anchor Worldwide Holdings Colom-
bia SAS,

COP § 10,001.000, dividido en 10.001 acciones | COP § 1.000

b. Que de conformidad con los balances debidamente aprobados y certificados de la Sociedad Absorbente
y de la Sociedad Absorbida con corte al 31 de octubre de 2019, el valor de sus activos, pasivos y patrimonio

e & siguiente:
Socledad Activos Pasivos Patrimonio
Buentipo Anchor Worldwide S.AS | COP § 8.693.305.593 COP § 6.275.625.154 | COP § 2.417.680.439
Anchar Warldwide Holdings
Colombla SAS. COP § 2.656.057.453 COP$2.101.616472 | COP$§ 554.440.981

3, La valoracién de la Sodedad Absorbente y de la Socledad Absorbida se realiz a través del método de valor
en libros.

El mecanismo adoptado para el intercambio de acciones tiende a garantizar que no se produzca, como
consecuencia de la fusién, enriguecimiento o empobrecimiento patrimonial alguno ni para los accionistas de la
Sociedad Absorbida ni para los accionistas de la Socledad Absorbente, el cual se resume asi: (i) Con base en el
método de valoracién de valor en libros se determind la proporcién en que ef patrimonio fusionada de la Seciedad
Absorbida participa en el patrimonio consolidade de la Socledad Absorbente; (i) Sobre esta base se procedid a
determinar el nimero de acciones que le corresponde a los acclonistas de la Sociedad Absorbida dentro de la
Socledad Absorbente, en la misma proporcion en que los accionistas de la Seciedad Absorbida participaban en
la misma.

Debido a que la Sociedad Absorbida es titular del 51% de las acciones suscritas y en circulacién de la Socledad
Absarbente, se consolidaron los capitales de la Sociedad Absorbente y de la Sociedad Absorbida, y por lo tanto
la Sociedad Absorbida se extinguird de la vida juridica. De conformidad con o anterior, no se presenta como
consecuencia de la fusidn, ninglin enriquecimiento o empobrecimiento para los accionistas de la Sociedad
Absorbente ni para los acclionistas de |a Sociedad Absorbida,

4, Los documentas relaclonados para efectos de la fusion quedardn a dispasicién de los acreedores para su
respectiva revision, en la Calle 95 # 14-45 of. 403, Bogotd, para la Sociedad Absorbente, y en la Carrera 9 # 80 45
Piso 4, Bogot, para la Sociedad Absorbida.

5. Los revisores fiscales de ambas sociedades certifican el método de evaluacién y han auditado los estados
financieros con corte a 31 de octubre de 2019,

Revisor Fiscal Revisor Fiscal
BUENTIPO ANCHOR WORLDWIDE ANCHOR WORLDWIDE HOLDINGS
SAS COLOMBIASAS

Carlos Alberto Delgadillo Gonzalez
TP.91740-T

Carlos Alberto Delgadillo Gonzalez
TR.91740-T

Werner
Zitzmann

Director
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“La pauta de los medios
tradicionales se ha
transformado y se ha
distribuido en diversos
canales como los medios
digitales, y no solo en los
tradicionales”.

EAEE

Vea el Inside completo de

E- Alfonso Rodés Vila,
= presidente de Havas Media
= ;Group.

35%

DE LA INVERSION PUBLICITARIA DE
CHINA ESTA SIENDO REALIZADA
POR ALIBABA Y SU NEGOCIO
PUBLICITARIO.

Siganos en:

www.larepublica.co
Con el informe de las obras de Ruta del Sol
IIl que se reactivardn este mes.

Alibaba esta generando cer-
cade 35%delainversion publi-
citaria de China y est4 tenien-
do una expansién fuerte en
Rusia, Espafia y Francia, porlo
que se integrara anuestro eco-
sistema pronto.

En el caso de Amazon, ha
construido un modelo de éxito
extraordinario, tanto en Estados
Unidos como en todo Europa.
Ellos hasta ahora no considera-
ban sus ingresos publicitarios,
era un negocio que lo tenian
como poco prioritario, pero des-
de el afio pasado yalo es y en
solo un afio de marcha han in-
gresado US$10.000 millones.

Por lo cual, si afiades Face-
booky Google, mas AmazonyAli-
baba,nos estamos yendoal 75%
de toda pauta publicitaria digi-
tal en el mundo. Como agencia
estonos obliga a generar un va-
lor extra y mostrar qué pode-
mos aportar ante ellos, y como
consumidor me preocupa esa
concentracion.

Pierre Ancines/LR

;Los influenciadores van a
seguir o es un hoom que acaba-
ri pronto?

Es algo muy nuevo y es pre-
cipitado decir si hay o no futu-
ro con ellos, peroyo creo queno
van a desaparecer. Aunque la
evolucién de las cosas tiene
unarapidez que asusta, hay al-
gunos fenémenos como Se-
cond Life o Pokémon que pasan
ynoperduran masde dosafios,
perolosinfluenciadorestienen
una mayor trayectoria.

;Quétipodeinfluenciadores
tienen mejores posibilidades?

Primero estanlas celebrida-
des que van a seguir teniendo
gran importancia, luego hay
una franja media de los que
han ganado reconocimiento,
sobre todo en temas de moda,
pero en el momento en que el

consumidor sabe que estin

siendo pagados porlas marcas,
pierden relevancia.

Y quienes van a ganar rele-
vanciaseranlosqueesténenun
tercer o cuarto nivel, es decir,
que sus seguidores todavia no
saben que estan siendo patroci-
nados por las marcas.

£ Como los medios tradicio-
nales se deben reinventar?

Los medios tradicionales
aportan mas valor que lo que la
opinién ptblica cree y falta un
poco de orgullo porque lo que
tienen estos medios es la credi-
bilidad, y en el momento que la
pierdan ahi si moriran.

No deben caer en el error de
publicar ‘fake news’, eso es un
dramaparalos medios tradicio-
nales, porque esto lo hacen por
intentar conseguir audiencia a

ENERGIA. ESPERAN AUMENTAR LA PRODUCCION EN LA REGION 10%

Geopark busca que operacion local
reciba 80% de la inversion en 2020

BOGOTA
Geopark presento su estrate-
gia para el proximo afio, donde
analiza inversiones de entre
US$110 millones y US$115 mi-
llones en Colombia. Estas esta-
ran enfocadasenun crecimien-
to de la produccién de petréleo
y gas de entre un 5% y 10%. - -
Laidea, seg(in uri comunica-
do de la empresa es “asignar
capital deinversion alos mejo-
resproyectosqueagreguenva-
lor a los accionistas y tener un
programa de gastos de capital
completamente financiado
con flujo de efectivo™.

El programa de trabajo total
de 2020 incluira también in-
versiones de entre US$10 y
US$15 millones para Chile;
hasta US$10 millones en Ecua-
dor; hasta US$5 millonesen Ar-
gentina; entre US$0,5 y US$1,5
millones en Brasil, y hasta
US$1,5 millones en Pert. Asi
suma en total, entre US$130y
US$145 millones en la region,
con el foco en Colombia.

Ese presupuesto total inclu-
ye la perforacion de mas de “36
pozos brutos, con aproximada-
mente 75% del monto total pre-
visto a ser asignado a capital de

desarrollo y 25% a actividades
de exploracién”, agregaron.
Los proyectos que recibiran
inversiones seran los que por
rentabilidad funcionen con pe-
tréleo por debajo de US$40-
US$50 por barril con el fin de
proteger el flujo de efectivo.
Dentro de los proyectos es-
tablecidos, el informe destacé
queimpulsara el crecimientode
laproducciénenLlanos 34 eini-
ciari estudios de exploraciénen
las areas recientemente adqui-
ridas cercanas a ese bloque.
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